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Diinyada ve Tiirkiye'de 6zellikle son yillarda gerceklesen siyasal
ve toplumsal olaylar, toplumun 6nemli bir kesiminin medya
haberlerine olan giivenini zedelemis ve medyanin halk tarafin-
dan sorgulanmasini arturmigtir. Bu nedenle halkin belli bir
kismi, haber elde etmek icin geleneksel medya yerine alternatif
medyaya yonelmeye baglamiglardir. Ancak yeni medya ve
alternatif medya, giivenilirlik tartigmalarini bitirmemis, aksine
tarugma alanini genigletmistir. Yeni medyayla beraber haber
elde etmek icin alternatifler cogalmis ancak giivenilirlikle ilgili
sorunlar bitmemistir. Bu cercevede, iletisim aragurmalarinin
baslica arastirma konular: arasinda yer alan giivenilirlik arastir-
malari kapsaminda, halkin medya haberlerine olan giiven
algisini belirleyen faktorleri belirlemek, halkin medyaya ve
habere olan giiven algisinin olusmasinda hangi faktorlerin
etkili oldugunu tespit etmek, halkin medyaya olan giiven
diizeyini ortaya koymak ve de halkin hangi haber tiirlerine
daha ¢ok giivendigini anlayabilmek bu caligmanin temel

sorunsallaridir.
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