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POLITIKADA

iliskiler

anlasiilmak ve iktidara gelmek isteyen her siyasi partinin ve adayin cikis
noktasini halkla iliskiler olusturmaktadir.

Basarili sekilde uygulanacak halkla iliskiler, siyasilerin bu isteklerini yerine
getirebilen yegane alternatiftir. O nedenle siyaset sahnesine cikisindan
itibaren, siyasilerin, basarn elde edebilmek adina halkla iliskilere gereken
onemi vermeleri bir zorunluluktur. Siyasiler agisindan basari ise, se¢imlerde
alinan oy oranlanidir.

Secimler, siyasi partilerin ve adaylarin “ektiklerini bictikleri, lriin

topladiklari, harman kaldirma zamanlaridir”. Oncesinde ve sonrasinda
yaptiklari halklailiskiler calismalari burada belirleyicirol oynar..!

Prof. Dr. KADiR CANOZ
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