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Bilim Dalı Sınav Konuları Kaynaklar 

Reklamcılık  

Reklam ve reklamcılığın temel kavramları, iletişim ve reklam 
kuramları, pazarlama ve stratejik pazarlama, bütünleşik pazarlama 
iletişimi, marka yönetimi ve marka iletişimi, tüketici davranışı, 
reklamda yaratıcı strateji, reklam yazarlığı, medya planlama ve 
stratejileri, dijital pazarlama ve dijital reklamcılık, reklam 
araştırmaları, araştırma yöntemleri ile reklamcılık, pazarlama ve 
pazarlama iletişimi alanındaki güncel yaklaşımlar 
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